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6,5 млрд ₽ — годовой оборот сети в 2023.

160 городов присутствия.

200+ филиалов открыто.

82 партнера.



Ситуация

Отсутствует возможность дифференциации 
при помощи продукта



Стратегия

Решение:
Системность публикаций: 2 рилса в день, 30 дней в месяц

Цель: органический рост охвата 
Охват - количество уникальных пользователей, которые видели публикацию 
в органическом контенте в социальных сетях.

Задача: «Понравиться» алгоритмам социальных сетей, 
чтобы попадать в рекомендации.



Идея

Необходима активность, которая породила бы колоссальное 
количество реакций, давала возможность пользователям 
вовлечься в активность, производить UGC контент.





Результаты

Ролик с анонсом 
активности набрал 
более 2,7 миллионов 
просмотров, 

80 тысяч 
пользовательских 
реакций

Ptencoff, в аккаунте 
которого 16 миллионов 
подписчиков, 
выложило у себя на 
странице ролик одной 
из участниц акции, 
который набрал более 
3 млн просмотров





Результаты

2,1 млн
«неподписчиков»
контактировали с брендом

Рост охвата 
в инстаграм 
в 17 раз

Август Сентябрь

83,5 тыс.
Человек вовлечено во 
взаимодействие с аккаунтом



Результаты

По данным

Опубликовали материалы
о том, что Ёбидоёби дарит 
пожизненный запас роллов
за тату с логотипом

6,2 млн
просмотров
публикаций

В 1й месяц акции 
232 канала



Результаты

х9 к августу

х4 к августу



Результаты

Рост 
брендовых 
запросов

30 %
Рост 
трафика из 
поисковиков

37 %



Результаты

Ролик другой участницы 
акции набрал 1 млн 
просмотров в Тик Ток. 

Ролики других 
участников набрали 
суммарно более 1 млн 
просмотров в инстаграм 
в сентябре и октябре. 
 



Участников 1600+ человек. 
Тату были сделаны на всех частях тела, включая 
интимные. 



«КУНИ ЛИ НАВСЕГДА ЗА ТАТУ» –
САМЫЙ ОХВАТНЫЙ КЕЙС 2023 ГОДА

14+ МЛН
Суммарный охват в соцсетях и СМИ

1,8+ МЛН
Реакций аудитории



СИ СЯКЕ

2,5 МЛН
охват в СМИ и соцсетях

29,6 К
реакций аудитории

1 200 
каналов опубликовали новость об 
акции



9%
доля выручки «Си Сяке» в общих продажах

№2
по продажам набор декабря по всей сети

СИ СЯКЕ – ЭТО НЕ НАБОР РОЛЛОВ
СИ СЯКЕ – ЭТО МЕЧТА



ИНФОПОВОД - НЕ БУДЬ ЧУШПАНОМ

ОБЩАЯ СТАТИСТИКА:

1,2 МЛН - охват в соцсетях и СМИ
163 - канала опубликовали новость
15,3к - реакций аудитории 



АНАСТАСИЯ ВОЛОЧКОВА

1,1 млн
охват в СМИ и соцсетях

33,5К
реакций аудитории

82
канала опубликовали новость
(среди них репост Алёны Водонаевой
TG: VODA )



ПАРФЮМ ДЛЯ НЕГО И ДЛЯ НЕЁ

ОБЩАЯ СТАТИСТИКА:

1,3 МЛН - охват в соцсетях и СМИ
239 - каналов опубликовали 
новость
30к - реакций аудитории 



ИНФОПОВОД - MOMMY И ЁБИДОЁБИ

ОБЩАЯ СТАТИСТИКА:

530к - охват в соцсетях и СМИ
45 - каналов опубликовали новость
27,3к - реакций аудитории 



“КУНИ ЛИ” ОТ НИКИТЫ ДЖИГУРДЫ

ОБЩАЯ СТАТИСТИКА:

410к - охват в соцсетях и СМИ
58 - каналов опубликовали новость
7,6к - реакций аудитории 



ИНФОПОВОД - ЁНИСЁЙ

ОБЩАЯ СТАТИСТИКА:
850к - охват в соцсетях и СМИ
234 - канала опубликовали новость
8к - реакций аудитории



МОСТ КУНИ ЛИ ВО ВЛАДИВОСТОКЕ

ОБЩАЯ СТАТИСТИКА:

623к - охват в соцсетях и СМИ
227 - каналов опубликовали 
новость
13,2к - реакций аудитории 



СЮРПРИЗ КО ДНЮ ВЛЮБЛЁННЫХ



Прирост выручки
в праздничные дни февраля

Период 2023 2024 Прирост

14 февраля 30 418 244 46 868 418 54%

23 февраля 36 597 152 55 969 633 53%



Прирост выручки 8 марта Не ссать

Период 2023 2024 Прирост

8 марта 49 000 215 75 534 261 54%

Абсолютный рекорд по выручке за 1 день!



Вывод: маркетинг – это и про психологию

Активности бренда, направленные 
на самовыражение – это возможность 
генерации контента для социальных 
сетей самих пользователей.

Здесь вспоминаем специализированную маркетинговую 
литературу про маркетинг без бюджета. 



ПУБЛИКАЦИИ СМИ О НАС В ЯНВАРЕ - 21,9 МЛН ПРОСМОТРОВ

БЕЗ УЧЕТА СОБСТВЕННЫХ КАНАЛОВ 
БРЕНДА



+40% брендовых запросов

+47% рост выручки сети 23/22г.

+44% рост визитов на сайт 23/22 г.

+283% рост установок мобильного приложения.

+246% рост доходов ecom.



Константин 

Зимен

Основатель фуд-холдинга 

PUZZLE FOOD

Телеграм: 

@konstantinzimen

Вячеслав 

Филимонов

Директор по 

маркетингу

Телеграм: 

@SlaSla21

Инна 

Черкасова

Head of CRM

Телеграм: 

@icherkasova

Константин 

Новиков

Product owner

Телеграм: 

@KonstantinNovikov

Михаил 

Соловьёв

Brand director

Телеграм: 

@mishakakmisha
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